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Les mag-books proliferent en espérant
reediter le succes dela revue « XXI »

France-Culture lance son magazine trimestriel, « L'Express » travaille sur un projet...

oicile tout dernier né : Fran-

ce culture papiers, vendu

14,90€ en kiosque et en
librairie, a partir du 23février,
Avec pres de 200 pages de textes,
enrichis de photos, ce nouveau
«mag-book», diffusé par Bayard,
se situe dans le sillage de cette
mode éditoriale, dont XXI consti-
tuelafigurede proue.Lancéen jan-
vier2008 par Laurent Beccaria,
patron de la maison d’édition Les
Arenes, etle grand reporter Patrick
de Saint-Exupéry, son succés ne se
dément pas.

Ces magazines ont plusieurs
traits communs. Ils sont épais, se
présentent commedes livres, avec
une pagination importante, des
articles longs, de la prospective et
du grand reportage. La présenta-
tion est soignée avec des dessins,
des reportages photo exclusifs, de
la bande dessinée; le papier, de
qualité,

Les mag-books sont vendus a
un prix assez €levé (15 euros pour
XXI) et n'accueillent pas, en princi-
pe, de publicité. Ils ontla particula-
rité d'étre diffusés tous les trois
mois en librairie et non dans le
réseaude distribution de la presse.
Ce choix a un cout, puisque la TVA
estplus élevée que le taux quisap-
plique a la presse (2,1%). Mais ils
connaissent un engouement cer-
tain du public, d'ot une floraison

de titres depuis quatre ans. Dans
ce nouveau paysage, France
culture papiers tranche. Les
papiersy sont plus courts que chez
les concurrents. Le magazine est
plus rythmé. AT'origine du projet,
Jean-Michel Djian, son rédacteur
en chef, révait d'« un outil qui pro-

longe la voix ».

«Les auditeurs de France-
Culture sont des amoureux de
Iécrit, dit-il et les 2200 heures
d'émissions antennes par trimes-
tre, les 3500 invites forment un véri-
table trésor», dans lequel il puise
abondamment. Dés le deuxiéme
numéro en mai, les lecteurs pour-
ront aussi avec leur téléphone
intelligent entendre les émissions
dont ils lisent les adaptations, en
flashant un code imprimé 2 la fin
del'article.

Si XXIa ouvert la voie, il a aussi
fait beaucoup d’émules. Bayard
presse a lancé le trimestriel cultu-
rel féminin Muzeenjuin2010. Jérs-
me Ruskin a créé a la méme date
Usbek et Rica, consacré ala prospec-
tive. Aprés un arrét, la revue est
revenue a I'hiver 2012, diffusée en
kiosque et accueille de la publicité.

«Risque de saturation»

Lesrayons deslibrairies ont aus-
sivudébarqueren2011Alibi, consa-
cré aux romans policiers et aux
faits divers, puis Schnock, revue
humoristique autour des cultures
populaires du passé, et Feuilleton,
qui traduit des grands reportages
parus a I'étranger.

En 2012, est déja paru Crimes et
chatiments, qui souhaite parler
des faits divers «de maniére élé-

Le mensuel « Books » crée sa maison d'édition

«Nous ne changeons pas de
métier. Il s'agit du prolongement
naturel du travail de veille que
nous faisons dans le magazine
surles nouvelles parutions étran-
géresy, explique Louis Dumou-
lin, un des responsables de
Books éditions. Cette nouvelle
maison ne publiera que de la fic-
tion étrangére inédite en France.
Les deux premiers auteurs dont
les romans paraitront en avril

sont Tchéque et Islandais. lis
seront suivis par un ltalien, un
Japonais et un Saoudienquia
recu le Booker prize arabe.
Books éditions sera distribué
par Hachette Livre qui assure
déja la diffusion du magazine en
librairie. Books qui ambitionne
d'étre «le Courrier international
des livres» revendique a ce jour
20000 exemplaires payants et
6200 abonnés.

gante». Enfin, le groupe L'Express-
Roularta réfléchit a un mag-book-
Long cours—sur le theme de I'éva-
sion, des écrivains voyageurs.
«C'estun vrai phénoménede ces
derniéres années », explique
Mathieu de Montchalin, responsa-
ble de la librairie I'Armitiére a
Rouen et président du syndicat de
lalibrairie francaise (SLF). Sa librai-
rie vend une centaine d'exemplai-
res de XXT et quarante de Muze par
trimestre. Cependant, prévient-il,
«sil'offre continue a se développer,
onrisque un effet de saturation ».
Trop de mag books pourrait-il
tuer la poule aux ceufs d'or? Pour
I'instant, seul XXI diffusé a
50000 exemplaires, alors que son
point d’équilibre était 2a
25000 numéros, gagnedel'argent.
Laurent Beccaria met en garde
ceux qui souhaitent se lancer sur
ce marché: « Il ne faut pas croire
que nous avons trouveé une formule
magique. Dansle cas de XX, l'inves-
tissement éditorial a été énorme. »
Ilyaunan, les Arénes ont récidi-
véenlancant unerevue semestriel-
le consacrée au photojournalisme,
6 mois. Un nouveau succés puis-
que, selon Sébastien Rouault de
I'institut GfK, les ventes moyen-
nes par numéro tournent autour
de 30000 exemplaires. @
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